- BASE DE DATOS

arie-France Bourgeois nacié en
Namur, Bélgica. De pequena te-
nia dos pasiones: le gustaba bailar
¥, a su vez, coleccionaba diversos
folletos de viajes en una carpeta
cuya portada rezaba “Periodis-
mo”. Querfa ser como Daniel
Branad, dijo. Para su primer entusiasmo de nifa,
considera que no tiene disciplina. Sin embargo, el
segundo fue el que abrié las puertas de su profesién,
aunque de una manera un poco modificada.

En la actualidad, es Licenciada en Comunicacién So-
cial, con énfasis en Publicidad. Su experiencia labo-
ral le ha permitido ver la comunicacién desde varios
dngulos. Primero, desde el anunciante, a través de su
desempeiio en departamentos de marketing de varias
empresas. Luego, dentro del rol de agencia, al encar-
garse de la planificacién de medios en Initiative, y en
planificacién estratégica en Lowe Ginkgo.

En IAB aprende todos los dias. Tiene el deber de velar
por cada uno de los socios y entender los intereses
contrapuestos. Su historia con la asociacién comenzd
en el 2010. Primero, con su participacién desde la
Comisién de Comunicacién y, luego, desde el 2012,
en el cargo de gerente. De IAB aprecia el buen clima
que se respira en toda la organizacién y el apoyo y
confianza de las empresas socias a la hora de trabajar.
Bourgeois, ademds, desarrolla su lado creativo al par-
ticipar activamente en el proyecto Ronda de Mujeres.

€¢

“El IAB es una

asociacién diferente,
porque nuclea
empresas con un

fin en comain,

pevo con intereses
variados y muchas
veces opuestos. El
mayor desafio es
comprender esas
diferencias y atender
las necesidades de
cada uno.”
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Y es docente de Marketing y Redes Sociales y Co-
municacién en Social Media en la Universidad ORT.
La ejecutiva asegura que uno nunca deja de apren-
der y, a veces, de quien menos lo espera. A nivel
profesional recibié ensenanzas de varias personas.
Dos ejemplos de ellos son Alejandra Miranda,
quien la instruyé en la metodologfa e importancia
de la planificacién y el andlisis. Y Gabriel Roman,
de quien aprendié sobre la relevancia de una visién
estratégica y que, muchas veces, las ideas surgen
pensando de manera lateral —jA tirar la vaca por
el precipicio!”-.

En su oficina no puede faltar la musica-cuyo estilo
preferido es la electrénica- y el mate. Le apasiona la
fotografia. Reconoce que no es una gran lectora de
libros, y es mds de las lecturas cortas, notas y entrevis-
tas en revistas, blogs y portales. ;Su frase de cabecera?
“Sencillez es belleza”. Le entusiasma generar vincu-
los, relacionar a las personas que entiende que por
algtiin motivo deben estar conectadas, en todos los
planos, tanto laboral como personal.

Su familia estd compuesta por su marido, Federico,
sus padres y cinco hermanos. “;Ahora empiezan a

-aparecer sobrinos!”, contd.

En cuanto a sus desafios, con respecto a lo laboral
es una emprendedora nata. Siempre estd inventando
cosas para sf o para quienes la rodean. En un futuro,
le gustarfa incursionar en un proyecto propio. En el
plano personal, quiere ser mamd. @



