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Virginia Marotta

Directora de Wunderman

' us cuadernos de liceo estdn llenos de logotipos. Mien-
tras la profesora hablaba, ella dibujaba; “los copiaba
exactos con lapiceras de colores”. Fue en esa época en
- que Virginia Marotta, actu: lirectora de Wunder-
man, empez6 a desarrollar s or por la publicidad,
el dlseno y las marcas. El mismo ano que cgresaba del liceo, la Uni-
versidad ORT lanzaba la Carrera de Comumcac1on. Ahf arrancé.

Su primer trabajo fue en una agencia de publicidad que se lla-
maba MADD, y que pocos meses después pasé a ser Young &
Rubicam (Y&R). Alvaro Moré era coordinador académico de la
Carrera de Comunicacién en la OR'I‘”.;“‘-Un dia lo crucé en un
pasillo y le dije que queria trabajar como creativa. Como era una
buena alumna, me dio una tarjeta y me dijo que me contactara
con el director Creativo de la agencia. Llegué a la entrevista con
una carpeta de guiones escritos a mano. Entré como pasante y
me quedé¢ diez afios”, recordé Virginia a Empresas & Negocios.

“Y&R me formé como profesional. Tuve la oportunidad de trabajar
con los mejores creativos del mercado: Rafael Barthaburu, Nacho
Vallejo, Diego Lazcano, Juan Cardeillac. En Y&R crect, conoci a mi
mejor amiga y a mi esposo”, afirmé Virginia Marotta.

En 2007 estaba haciendo un postgrado en Mildn para especia-
lizarse. Cuando faltaba poco para terminar, recibié un llamado
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de Moré proponiéndole hacerse cargo de Wunderman en Mon-
tevideo. “Se sumaron varias cosas: mis ganas de volver, una gran
marca como Wunderman, y la posibilidad de trabajar de nuevo
con Alvaro. Imposible decir que no”, relato.

En lo que refiere a digital el mercado estd creciendo y se estd
profesionalizando, segtin afirmé la directora. Cuando se lanzé
Wunderman, lo dlgltal aparecia tltimo en la lista del planificador
de Medios, se vefa como un complemento de la campana. Hoy, se
percibe como un medio en si mismo, que merece un presupuesto
y una estrategia especifica, anadié.

Segtin Virginia, la diferencia principal que plantea el marke-
ting digital es el cambio radical en la forma de hacer publi-
cidad: “No es una comunicacién solo de ida, es una conver-
sacién; no estamos interrumpiendo, estamos dialogando”. Y
agreg6 que el medio digital tiene ventajas que ningun otro
tiene, como la posibilidad de trackear resultados y optimizar
en tiempo real. “Me tuve que adaptar al vértigo del medio
digital, donde las certezas no existen y donde todo estd en
constante cambio. Un medio complejo y fascinante a la vez”,
sostuvo Virginia.

Su meta es la misma que desde hace cuatro anos: seguir posicio-
nando a Wunderman como el referente digital nimero uno en el
mercado. “En lo personal, si logro hacer a mi hijo la mitad de lo
feliz que ¢l me hace a mi, la meta estard cumplida”. &
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