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COMPORTAMIENTO A

[Los colores llamativos y fbo son parte de la vestimenta del uruguayo de hoy, un ser
abierto a las tendencias mundiales y receptivo a las corrientes culturales exoticas.

Apocalipsis de un Uruguay gris

TOMER URWICZ

lo hubiese imaginado,

quizds tampoco acepta-

do. El uruguayo de hace

treinta afios dificilmente

percibirfa que en 2012 el

colorido serfa la moda.

Solo algtin outsider de la

época hubiese apostado

al flio y muy pocos sofiarfan con una ma-

quina desde donde se podria conocer la

moda europea en simultdneo. Hoy es una

realidad. Uruguay se abri6 al mundo y em-
pezé a poner fin a su estigma de pafs gris.

Basta pararse unos minutos en la aveni-
da 18 de Julio y observar la vestimenta de los
transetintes. Calzados con tonos llamativos,
pantalones con cortes desfachatados, reme-
ras multicolores y hasta termo y mate con
cuero pintado de neon (fltio) son parte del
nuevo paisaje. Incluso, un turista pasaria
desapercibido, algo impensado poco tiem-
po atrds cuando el minimo atuendo que se
saliese de los cdnones cldsicos era motivo de
un minucioso examen visual y de comenta-
rios que incluso llegaban a ser xen6fobos.

;A qué se debe este proceso de apertura?
El acceso a una mayor y mds rdpida infor-
macién es senalado por los especialistas
como el primer motivo. Con un clic es posi-
ble conocer lo que sucede en los paises que
marcan tendencia, como los europeos.

“En todas las zonas del mundo occiden-
tal se imponen las mismas modas”, explica
la psicéloga Ver6nica Massonnier, especia-
lista en tendencias. La forma de comprobar
el fenémeno (para algunos llamado globali-
zacion) es muy sencillo; es cuestion de com-
parar las tiendas (sobre todo en ropa depor-
tiva) que estan instaladas en los centros co-
merciales. Con seguridad no encuentre de-

masiadas diferencias. Sin embargo, como
contracara de esta homogeneizacion, el in-
dividuo “necesita diferenciarse de la masa’,
explica la socidloga de la moda Emanuela
Capelli, “y eso demanda variedad”.
;Alcanza con informacién para estar
preparado para las nuevas colecciones? No.
La profesionalizacién del disefio de moda
es otra de las explicaciones de esta atmdsfe-
ra colorida. La figura del disenador, que co-
menz6 hace unos 20 afos, hoy estd instala-
da y aceptada. Como resultado de su inte-
gracién el mercado cuenta con mds alter-
nativas, nuevas marcas y un disefio de au-
tor que rompe con las reglas tradicionales.
“Antes el disefio era coercitivo”, dice Capelli.
Se establecia los tipos de prenda que se po-

L0 QUE DURA
SE DISTINGUE

En la actualidad la mayoria
de los niveles socioeconé-
micos pueden acceder a
esta moda. La diferencia
esta en la calidad y durabi-
lidad del producto. “Hay
quienes intentan preservar
los recursos y eso implica
nuevos materiales y mayor
sustentabilidad”, dice la
sociéloga Emanuela Cape-
lli. Un ejemplo: el reciclaje.

dian combinar entre si segtin su estilo, ma-
terial y lenguaje. “Ahora hay una conducta
mads individualizada”, agrega.

La moda ya no es solo funcional, sino
que marca un estilo de vida. Si bien los co-
lores fltio en la ropa deportiva responden a
una utilidad (el ser visto en horas nocturnas
mientras se practica una disciplina), hay
una necesidad de “mostrarse”, dice Capelli.

Asi como hoy el uruguayo no quiere ver-
se “viejo” (para eso come sano y hace de-
porte), en la moda las colecciones cambian
rdpido y “la compra es menos pensada y
mds espontédnea’, dice Massonnier.

Como en casi todas las conductas de
consumo, el ptiblico compra lo que estd a
su. al existi iedad de
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ofertas, “la persona se fortalece y pierde el
miedo a ser excluida”, indica la soci6loga.

La inclusién de los colores también tiene
su causa antropolégica. Una cultura se
mueve en la paleta de colores de su entor-
no. En el hombre de campo prevalecen los
verdes y los marrones y los esquimales tie-
nen 19 formas de describir el blanco.

Uruguay dejo atrds los tonos mds tradi-
cionales que caracterizaron a su historia
(sobre todo en dictadura, explica Capelli) e
incorporé diversidad. “Hoy comemos sushi
y cocina peruana; lo mismo pasa en la
moda”, dice Mariana Muzi, coordinadora
académica de Disefno de Moda en Universi-
dad ORT. Los jévenes se nutren de los cana-
les de cable y adoptan los conceptos de
otros paises. “La gente viaja mds y Uruguay
cada vez atrae mds turismo”, lo que facilita
el ingreso de nuevas culturas. En esta linea,
el aumento de los eventos artisticos y la lle-
gada de personalidades internacionales ge-
nera “una contaminacion positiva’, dice Ca-
pelli, en el que “uno puede experimentar”.

Pero, los diseniadores advierten que la
apertura al mundo no debe anular la tradi-
ci6én de un pais. Por el contrario, “es impor-
tante descubrir las raices y darle su aporte
desde la actualidad”, sefiala Muzi. Es el
ejemplo de los accesorios que se venden
con colores variados, como puede ser un
mate, una cartera de cuero o un prendedor
de lana. En la recuperacion de estos traba-
jos tradicionales reposa el éxito del disefio
nacional, advierte Capelli.

;Hacia déonde vamos? No esta claro. Lo
seguro, dicen los especialistas, es que Euro-
pa mira hacia esta latitud y los j6venes es-

tdn con ganas de mostrar aspectos diferen-
tesenunrecorrido que yacomenzo,



