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Coleccion verano 2013.

Roma e ingresé al mercado japonés.

De visita en Montevideo para
dictar junto a la socidloga y escri-
tora argentina Susana Saulquin el
seminario “Disefo, tendencias y
nuevos paradigmas en el negocio
de la moda’” que organizd la Ca-
tedra Punta Carretas Shopping de
Teoria y Tendencias de la Moda de
la Universidad ORT, Groppo hablé
sobre la busqueda de un estilo pro-
pio, la parte creativay comercial de
las colecciones y la situacion de la
moda en la region.

Con estilo no se nace, sostiene
Groppo. El estilo se construye cuan-

¢ odelaque va a tener como disefia-
i dor. En general uno puede hablar
: del manifiesto de una marca o de
¢ un estilo mirando para atrés, vien-
¢ do las cosas que se repitieron y que
hacen a la metodologia del trabajo”.

Tomarse su tiempo para inspi-

! rarse antes de disefiar es esencial
i para Groppo, que antes de cada co-
: leccién se somete a una minuciosa
i observacion y a una investigacion
i que “trascienda lo fotografico”. En-
i tonces, llega el momento de la ex-
i perimentacién. Para su coleccién
“Wertebradas”, Groppo literalmen-
: te vertebrd las prendas con varillas,
viendo cémo implementar ese re-
i curso estéticay funcionalmente. “A
veces parece que pierdo el tiempo.
. L as modistas me preguntan écuan-

‘do vamos a hacer la ropa?”, contd.
Para ella, resolver esa pugna en-

tre la coleccion que quiere hacery la
. que sabe que se va a vender bien es
. algo muy intuitivo, para lo que no tie-
. ne una férmula. “'Me visto toda con
mi ropa, asi que va bastante vincu-
lado a los deseos o necesidades que
¢ me doy cuenta que tengo. Al usar la

ropa también podés ser critico con

¢ c6mo funciond tanto el molde, como

la tela y la confeccién. También es-

Coleccion “Ocednica”, invierno 2010.

LA DISENADORA ARGENTINA CORA GROPPO ESTUVO EN MONTEVIDEQ PARA DICTAR EL SEMINARIO “DISENO,
TENDENCIAS Y NUEVOS PARADIGMAS EN EL NEGOCIO DE LA MODA” QUE ORGANIZO LA UNIVERSIDAD ORT

La gente se pone la ropa como
quiere, no como el disenador quiere

CORA GROPPO TRABAJA EN TRES DI-
MENSIONES. Disefia sobre el cuerpo
y recién entonces baja al plano pa-
ra construir los moldes y armar la
prenda. La “deconstruccion de la
molderia” es el eje del trabajo de
esta disenadora argentina, junto
con una paleta de colores sobrios y
disenos en capas.

Desde 2003, cuando abrid su pri-
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mera tienda en Palermo, su traba-

jo fue sobrepasando limites has-
i ta desembarcar en 2009 en Euro-

pa. Egresada de la Universidad de

Buenos Aires a principios de los 90,
i Groppo trabajé en marcas como Vi-
i taminay Yagmour y en 1997 cred

la marca que lleva su nombre: cora-

¢ groppo. Ahora, ademas de sus tien-
¢ das en Argentina, tiene sucursal en

i doel disefiador comienza a conocer-
i seasfmismo, se consolida con la re-
: peticién y se mantiene con la cohe-

rencia. “'Es una construccion que se

¢ va haciendo. Hoy puedo mirar para
i atrasy decir: esto me funcioné. Me

parece que cuando recién se em-

: pieza es bastante dificil saber, uno
i tiene bastante desconocimiento de

la postura que tiene de la estética,

i cucho bastante lo que dice la gente
i que trabaja conmigo (..), es la pri-
i mera reaccion de publico que tengo.

No dejas de hacer ciertas prendas,
pero regulas los voliimenes, porque
si me guiara por todo lo que me di-
cen por ahi nunca habria hecho na-

¢ da. Hay que encontrar ese punto”’.

Aunque se reconoce un poco
mas conservadora que en sus ini-



cios, es sumarido—el abogado Ra-
miro Lépez Serrot— quien se ocupa
de la parte comercial, administra-
tiva y financiera de la empresa, y

quien hace las preguntas practicas.

A €l le tocd preguntar si las varillas

“sobrevivirian al lavarropas”.

Por muy frondosa que sea la
imaginacién de un disefiador, las
influencias existen, y evaluar la in-
cidencia que tienen las tendencias

mundiales es una decisién a tomat.

“Hoy no se puede no estar informa-

do, esta todo al alcance de todos”,

dice. Sin embargo, la disefiadora
prefiere “'no sacar tendenciasde In-
ternet, sino ver lo que pasaenla ca-
lle, ver lo que pasa a nivel social, cul-
tural; todo eso es tendencia, no solo

lo que proponen los disefiadores”.
El ingreso a Europa y Asia, re-

conoce Groppo, le significé adaptar

sus prendas a su nuevo publico. El

frio, que por estas latitudes no es
tan extremo, fue el mayor condi-
cionante y la obligé a confeccionar
“abrigos mas pesados’”. El hecho
de enfrentarse al mercado europeo

calé también en su autoexigencia:

“Sobresalir es mas dificil, y mas si :

S0S Nuevo y no te conoce nadie”.

La disefiadora es categdrica al :
decir que no hay que subestimar
al cliente, aunque cree que eso pa-
sa mucho. “Creo que los disefiado- :
res tienden a subestimar al cliente. :
Pienso que subestimar al otro es
una cosa defensiva, porque en es- :
to del disefio hay mucho de eso del
artista incomprendido. No hay que
sentirse tan incomprendido, mas
bien hay que hacerse comprender, :
y para eso hay que ocuparse de con-
tar, expresar, ser coherente, y so :
hace que la gente no solo te com-
prenda sino que eso que vos le es-
tas proponiendo quiera hacerlo pro-
pio”, opiné. “Hay que dejarlos que se
apropien de algo que es tuyo, por-
que la gente se pone la ropa como
quiere, no como el disefiador quiere;
no hay mandatos. A veces pensas :
‘2cémo se lo va a poner asi?’, asf

que también hay que soltar.

LA PASARELA Y LA MODA SUSTENTA-
BLE. La primera edicién de la BA-
FWeek fue en 2001, y allf estuvo :

Groppo. Entonces la maquinaria no
estaba aceitada y los disefiadores
dificilmente tenian listas sus colec-

ciones con antelacion, es decir que :
aquel acontecimiento ejercia una :

presién util. Con el tiempo las co-
sas cambiaron. “'Hoy presentarme
al BAF es una cosa mas. Mi colec-
cidn esta hecha, es muy facil su-
birla a una pasarela; todo lo que

se ve ahi se vende, no me pongo a

hacer cosas especiales. El BAF es
una puesta en escena, pero lo mas
importante es la coleccion”.
Ahora, las preocupaciones son
otras, como qué postura adoptar
frente al cuero sintético y al natu-
ral y otros aspectos del concepto de
moda sustentable. Segtn Groppo,

‘el ideal serfa trabajar a pedido, sin

stock y, por tanto, sin sobrestock y
remanentes. Pero esto no es senci-
llo, pues implica trabajar con una
anticipacion que si bien en Europa

es moneda corriente, en Argentina

no lo es tanto. “Cuidar a las perso-
nas’” fue otro concepto que se repi-
tié en el seminario en Montevideo,
comprometiéndose a darle siempre

trabajo a determinado taller para
que sepa que cuenta con, al menos,
un cliente fijo; y contratar mano de
obra especializada en esa clase de
oficios que parecen extinguirse ca-
da vez mas: encargar los moldes
a un modelista y las chaquetas a
un sastre.

La disenadora afirma también
que en su profesién no hay lugar
para el fundamentalismo. “Toda-
via no podemos hilar tan fino como
para no usar tal material, porque
no tenemos tantos recursos”. Los
desechos son su mayor preocupa-
cién. “El packaging de la indumen-
taria es tremendo, porque cada
remera va con su carton y su bol-
sita; pero la verdad es que nece-
sitamos ese recurso y hay que ver
como se puede resolver. Ahora en
los locales mandamos las bolsas
de nuevo a la fabrica, y aunque
no las podemos volver a usar para
envolver las remeras, las podemos
usar para otra cosa. Esas para mf
son las pequenas cosas que uno
puede hacer”. g
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